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Menedzserképző Központ III. Marketing Konferencia

„Marketing megoldások kijelzőre optimalizálva”
2013. október 1. (kedd), Budapest, Danubius Hotel Gellért

Kezdünk talán egy kicsit elkényelmesedni: az autóban például egy géphang mondja meg, hogy merre menjünk, ha valahová utazunk. „A következő lehetőségnél forduljon jobbra” - így utasít bennünket a GPS, és valljuk be, mi legtöbbször engedelmesen tekerjük is a kormányt a megadott irányba. Azért is nagyon kényelmes megoldás ez, mert ha véletlenül mégis eltévedünk, lehet a gépre mutogatni a kudarc miatt.

Néha úgy érezhetjük, hogy nem jönne rosszul egy hasonló navigációs berendezés az élet más területein, például a munkában sem. Képzeljük el, milyen volna, ha egy hang az asztalfiókból néha szólna, hogy „költs többet a Facebook-ra”, vagy esetleg figyelmeztetne, hogy „túl kevés releváns kulcsszó található a SEO-linkekben”. Pedig nem lenne túl hasznos egy ilyen készülék: ha az autós GPS félre is vezeti az embert, még mindig van lehetőség visszafordulni, ám ha rossz helyre folyik el a vállalat online marketingre fordított büdzséje, azt már nem lehet visszahozni. Nincs mese, a „marketingnavigációs készülék” helyett más megoldást kell keresni.

A Menedzserképző Központ ugyanazt a megoldást ajánlja, amit az autósok is alkalmaznak, ha félrevezeti őket a GPS: meg kell kérdezni nálunk tapasztaltabb, jobb helyismerettel rendelkező embereket a helyes irányról. A III. Marketing Konferencián tapasztalt szakemberek osztják meg a gyakorlatban is kipróbált tudásukat a résztvevőkkel. A hallgatók megtudhatják merre találhatók a biztos, jól kitaposott ösvények, és az új, felfedezésre váró útvonalak az online marketing világában.

Program
12.05 – 12.35
Regisztráció



12.35 – 12.45
Moderátori megnyitó
Kolesár Krisztián alapító, kreatív producer, VISIONARY 7 Kft. 
12.45 – 13.15
Facebook hirdetések a célkeresztben - a pontosabb szegmentálás érdekében
Lévai Richárd marketing vezető, tulajdonos, RG Stúdió Kft. 
13.15 – 13.45
Sikeres és hatékony Facebook nyereményjátékok



Szabó Zsuzsa társalapító, marketing vezető, Antavo Ltd.
13.45 – 14.15
Egy integrált kampány anatómiája
Részletes bonctani jelentés a VISIONARY 7 ügynökség egyik közelmúltbeli kampányáról, mely számos hagyományos, innovatív és interaktív csatornát egyszerre használva érte el a kitűzött célokat, és nyert szakmai díjakat. Kórboncnok: 

Kolesár Krisztián alapító, kreatív producer, VISIONARY 7 Kft.
14.15 – 15.05
Panelbeszélgetés



Facebook - LinkedIn 2013.

Mire jó a Facebook 2013-ban? - Eladás? Brandépítés? Reklám? Kapcsolat?
A B2B szektornak a Facebook, a LinkedIn, vagy mindkettő ajánlott? Minden cégnek kötelező jelen lennie a közösségi háló különböző szegleteiben? Helyettesíthető-e a Facebook más eszközökkel?
Résztvevők:

Csuti Nóra Brand Marketing Manager - Activia & Danette, Danone Kft.
Hinora Bálint ügyvezető igazgató, Hinora Marketing Group 
Horváth Magyary Nóra kommunikációs ügyvezető igazgató, K&H Csoport

Kristóf Judit marketingkommunikációs vezető, Microsoft Magyarország Kft.
Pécsi Ferenc online kommunikációs szakértő, SOREO.BIZ

Torma Tibor B2B marketing menedzser, Ringier Kiadó Kft.
15.05 – 15.35
Kávészünet
15.35 – 16.05 
Az internetezésre használt platformok – update-mérések, eredmények
Mely korosztály, milyen eszközöket használ (mobil, tablet, notebook, stb.) internetezésre? Milyen célra használják a világhálót? Mit néznek rajta?

Kuti Géza kutatási igazgató, MédiaQ Kft. 
16.05 – 16.35
Web- és mobil SEO - új irányzatok és a gyakorlat



Száraz Krisztián brand manager, marketing szaktanácsadó

16.35 – 17.05
Fókuszban a Foursquare, az Instagram, a Google Maps, a TripAdvisor és társaik – tudjuk, hogy kik beszélnek vállalatunkról a hátunk mögött?

Fogyasztói vélemények a különböző közösségi felületeken
Habencius István, NFC.hu 
17.05 – 17.35
Forgalom címkézése a pontos mérhetőség érdekében
„A marketingköltés fele kidobott pénz, csak nem tudni, melyik fele.” - Mondogatták sokan, sokat, de ennek ma már nem kell így lennie!
Adwords, banner, hírlevél, facebook hirdetés, affiliate, és még sorolhatnánk, milyen online marketing csatornákon keresztül érkezhet forgalom az oldalunkra. 

Az előadásban bemutatásra kerül, milyen keveset kell tenni azért, hogy ezek külön, egyenként mérhetőek és értékelhetőek legyenek, hogy a rájuk fordított összeg ne legyen pénzkidobás.

Katona Zsuzsa, webanalitika szakértő
17.35 – 

Programzárás
A programváltoztatás jogát a Menedzserképző Központ fenntartja!
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